bw N e RN )/ v@w S N v(-!bv > “\ < v(“mv FEANSNR
3@ AR AR EEN . TEEN
ﬁiléfli[llﬁ[}“- “Democracia em risco: a pesquisa .etaA . A /4/%\\\ \ Outubro ; ] '
S pos-graduacdo em contexto de resisténcia: , SAO LUIS - MA
CORR T AN s _
TN sl s Rl e

GT23 - Género, Sexualidade e Educacdo — Trabalho 1140

BARBIE, MAX STEEL E OS HEROIS QUE ESTAO EM VOCE;
CONSUMO E PEDAGOGIAS DE GENERO NA PRODUCAO DA

CRIANCA EM TEMPOS DE (IN)TOLERANCIA
Angélica Silvana Pereira - UFSC

Resumo

Este texto tem como objetivo tematizar sobre género e praticas de consumo na producao
da crianga contemporanea, problematizando as vias pelas quais as identidades de género
podem ser produzidas socioculturalmente. Para tal, observou-se um evento de
divulgacdo da boneca Barbie e do super her6i Max Steel realizado num shopping center
de uma capital, tecendo algumas reflexdes sobre a possibilidade de tais brinquedos
operarem como referéncia de género para uma grande nimero de criangas consumidoras
desses artefatos. Parte-se de uma compreensdo ndo sexista de género e de uma nocao de
crianga que € construida ao longo da histéria e produzida por multiplas praticas e
discursos. Nesse contexto, as praticas de consumo assumem um carater constitutivo de
subjetividades, que articuladas com determinadas concep¢des de género, podem atuar
na reiteracdo de estere6tipos e de preconceitos em larga escala.

Palavras-chave: Crianca; Consumo; Pedagogias de Género; Subjetivacéo.

Algumas anotagdes preliminares

Recentemente fui mobilizada por uma cena ‘comum’, quando assistia a uma aula
de natacdo numa escola especializada para um grupo de criangas entre seis e sete anos,
composto por uma maioria de meninos. A atividade proposta consistia em brincar com
um escorregador aquatico. Logo percebi que 0s meninos pareciam mais ageis e que cada
um deles conseguia escalar e escorregar com maior frequéncia, mesmo sendo eles quase
0 dobro do nimero de meninas. Observando melhor, constatei que boa parte dos garotos
usava algumas estratégias para conseguir chegar mais vezes ao topo do brinquedo, tais
como, passar na frente das meninas de forma arbitraria e/ou segura-las pelo braco para
tomar-lhes a vez. Os meninos mostravam sua ousadia e sua forca, enquanto as meninas,

ainda que estivessem incomodadas, pareciam passivas as agdes dos colegas.



Tal episodio suscitou uma serie de perguntas que em siléncio, fazia-me enquanto
seguia observando: Como aquilo poderia passar sem ser notado? Por que o olhar adulto
ndo estava atento e sensivel a situacdo? O que levava 0s meninos a agirem de tal modo,
tendo apenas seis ou sete anos de idade? E porque as meninas ndo reclamavam?
Situagdes como esta tém sido banalizadas, e muitas vezes nédo séo tratadas como algo
que merece atencdo por parte dos/as adultos/as e dos/as cuidadores/as. No entanto, se
ndo forem questionadas e problematizadas, tendem a naturalizar-se, reiterando
preconceitos e podendo transformar-se em expressdes de violéncia fisica e simbolica de
género e de sexualidade.

Numa escala mais elevada de gravidade, temos nos deparado com uma serie e
violéncias e de crimes hediondos contra mulheres, homossexuais, Iésbicas, travestis etc.
Sao praticas em expansdo que tem evidenciado uma crescente (in)tolerancia para com as
diferencas, especialmente aquelas que tém as marcas do género, da sexualidade, da raca,
da etnia e da classe.

Cumpre destacar os perigos da (in)tolerancia, pois, se por um lado, ela é usada
como bandeira, por outro, torna-se necessario perguntar que relacdes de poder estdo
implicadas na producéo da diferenca que, em nome de uma suposta humanidade, define
guem é o sujeito que deve tolerar e quem € o sujeito a ser tolerado. Contudo, a auséncia
dela, ou seja, a intolerancia, nos convoca a encontrar formas de luta e de resisténcia
frente ao desejo de aniquilar este ‘outro’ que polui, incomoda ¢ altera a normalidade
produzida ao longo da historia.

Sendo assim, neste texto tenho como objetivo apresentar algumas reflexdes
sobre pedagogias de género que estdo presentes de diversas maneiras nos mais variados
espacos sociais, as quais sao capazes de produzir modos pelos quais meninos e meninas
se reconhecem como sujeitos/as e aprendem a olhar e a relacionar-se uns com os/as
outros/as desde muito cedo.

Considerando, portanto, o cenario sociocultural mais amplo de (in)tolerancias e
no intuito de somar-me as analises que procuram conhecer, entender e problematizar as
articulacbes possiveis entre educacdo, género e sexualidade, apresentarei nesta
comunicagdo, algumas reflex6es desenvolvidas a partir de uma pesquisa etnografica
realizada entre 2013 e 2014, na qual analisei um espago de divulgacdo da bonecas

Barbie e do super herdi Max Steel num shopping center de Porto Alegre, RS/Brasil.
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Para além do mercado, 0 evento mostrou sua poténcia para ensinar e difundir no¢des

sexistas que necessitam ser visibilizadas e questionadas.

Uma cena, para comecar-...

Tarde de outono de 2013. Ao abrir as portas automaéticas da principal entrada do
Shopping Praia de Belas, em Porto Alegre, deparei-me com a contrastante cena rosa e
azul localizada entre as escadas rolantes de uma das extremidades do estabelecimento, e

por isso, um espaco de grande fluxo de pessoas.

Figura 01 — Rosa X Azul*

Em meio a luzes, musicas, ruidos e vozes, adultos e criancas transitavam e se
aproximavam daquele espaco segredado pelas cores e repletos de atrativos, olhando-os
com atencdo. De um lado o rosa demarcava o espago da Barbie, uma boneca “universal”
que ‘incorpora’ diferentes versfes de si mesma. De outro, 0 azul indicava o territdrio do
Max Steel, um super heroi ciborgue, metade humano e metade alienigena.

Tratava-se de um evento com a duracdo de dezenove dias, o qual circulou por
shoppings centers de varias cidades brasileiras com o objetivo de divulgar as bonecas
Barbie e a nova versio do super-herdi Max Steel, “agora com a aparéncia mais jovem”?,
produzidos pela Mattel, a maior industria estadunidense de brinquedos e uma das

maiores do mundo.

! Fotografia produzida por mim, maio de 2013.
2 Expressdo extraida do site da indUstria Mattel, acessada em agosto de 2013.
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Instigada por esta cena, resolvi observar com maior atencdo aquele espago-
tempo enderecado as criancas, mas que procurava capturar também os olhares, a

atencdo e o interesse dos adultos que as conduziam no passeio pelo shopping.

Vontade de olhar, ouvir e escrever

A vontade de olhar, ouvir e escrever a partir da referida cena tornou-se uma via
possivel para enveredar-me pelas discussdes sobre a producdo das infancias
contemporaneas, especialmente nas suas interfaces com questdes como género,
consumo e processos de subjetivacdo, aspectos pulsantes em mim que assumiu maior
importancia desde o inicio da minha experiéncia como mée, ha seis anos.

Assim, pensar 0s modos como se constroem e como sdo construidas as criancas
dos nossos tempos, imersas numa atmosfera sociocultural marcada por preconceitos e
mobilizadas por uma profusdo de praticas de consumo, pelo desenvolvimento
tecnoldgico, pela velocidade da circulagdo de informacgdes, pela supremacia das
imagens e da aparéncia, e mais que isso... Pensar que todos estes aspectos podem atuar
na producdo de suas subjetividades, nos modos como as pessoas desenham 0s seus ‘eus’
e ainda, entender esses ‘eus’ como constru¢cdes cada vez mais exteriores, diluidas e
permedveis as mudancas, passou a ser também uma “vontade de saber”, no sentido
foucaultiano da expressdo, a qual sugere um desejo de abandono das certezas absolutas
e dos grandes esquemas explicativos, para dar vasdo a uma possivel novidade.

Na diregdo do pensamento de Oliveira (2006), o olhar, 0 ouvir e o escrever
foram as principais ferramentas etnogréaficas acionadas para a escrita desse texto. O
antropo6logo argumenta que olhar, ouvir e escrever podem parecer tdo familiares e tdo
triviais, “a ponto de sentirmo-nos dispensados de problematiza-l0os” no exercicio do
trabalho antropoldgico (OLIVEIRA, 2006, p. 18). Entretanto, enquanto constitutivos
da prética etnografica, olhar, ouvir e escrever é um meio pelo qual o pesquisador
busca compreender o outro e sua cultura e por isso “devem ser sempre tematizados”
(p. 35) e transformados em “temas de reflexdo e de questionamento” (p. 35).

Circular, observar e fotografar cenas do espaco de divulgacdo da Mattel no
interior do shopping exigiu negociagdes com a equipe de seguranca do estabelecimento
e também com a empresa contratada para a realizacdo do evento. Foram poucos 0s
momentos em que pude adentrar 0s espacos rosa e azul para observa-los ‘de dentro’. Ao

todo, pude acompanhar apenas um circuito em cada um dos espagos, pois 0S
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organizadores alegavam a superlotacdo dos mesmos e também algum mal-estar dos
acompanhantes das criangas ao perceberem que estavam sendo observados. Desse
modo, a maior parte das observacdes foi feita pelos arredores do evento.

Os registros fotograficos foram realizados com a preocupacdo ética de nao
identificar as pessoas, especialmente as criangas que participavam do evento e serviram
COMO Um recurso que se soma ao texto e que, nas palavras de Flick (2004, p. 171), é
capaz de ultrapassar “os limites da palavra”.

Diante do exposto esclarego que Barbie, Max Steel e os herdis que estdo em
VOCé constitui-se num texto em tom ensaistico e um pouco despretensioso em relagdo as
grandes e profundas imersdes tedricas, metodoldgicas e analiticas, que partiu de
algumas materialidades etnograficas. Trata-se de um exercicio de olhar, ouvir e
escrever que p.rivilegiou um espaco-tempo de fluxos intensos localizado no interior de
um shopping center, com grande circulacdo de pessoas e num curto periodo de tempo,
com o objetivo de tematizar e problematizar sobre género e praticas de consumo na

producdo das criancas contemporaneas.

Sobre a Barbie e 0 Max Steel

A boneca Barbie foi criada em 1959 e embora se mantenha com aparéncia
sempre jovem, hoje tem quase 60 anos. Sua expansdo pelo mundo fez com que ela
chegasse para ser comercializada no nosso pais na década 1980. Antes disso, ter uma
Barbie era possivel mediante viagens ao exterior, 0 que, naquele momento s6 era
possivel para uma determinada ‘camada’ social. Durante os anos 1980, ter uma boneca
Barbie era um ‘artigo de luxo’, pois seu preco a tornava acessivel para poucas garotas.

Na década de 1990, a boneca tornou-se disponivel em nivel global e multiplas
versOes criadas pela Mattel, tais como a Barbie profissdes, personagens do cinema e da
televisdo, esportistas. Ha também as Barbies nas versdes das personagens de seus
préprios filmes: a Barbie do filme Castelo de Diamantes; a Barbie do filme A princesa e
a plebeia; a Barbie do filme O segredo das pérolas; e assim segue... Hoje podemos
encontrar nas lojas Barbies negras, orientais, morenas e também suas irmas, suas amigas
e seu namorado Ken, colocando em evidéncia a eficiéncia da produtora Mattel em
captar questbes atreladas a diversidade e transformando-as em possibilidades

mercadoldgicas.
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J& 0 Max Steel é uma invengdo mais recente. Trata-se do protagonista de uma
série de bonecos de acgdo criados pela Mattel em 1999. Em sua versao atual, Max Steel
aparece mais jovem que antes. Ele é um super-herdi que trabalha para a N-Tek, uma
organizacao ficticia que tem a misséo de deter os mais variados vildes com suas armas e
equipamentos. Max ¢ um ‘adolescente comum’ até comegar a gerar a “turbo energia”,
um superpoder extraordinario que ele sé aprende a controlar quando incorpora Steel, um
alienigena que o ensina a controlar a sua turbo energia e usar seus poderes para o bem.
Max Steel é metade aluno do colegial [Max] e metade guerreiro alienigena [Steel].
“Quando se juntam, Max e Steel se transformam numa dupla perspicaz, utilizando o
melhor dos tracos e manias da personalidade um do outro.”

N&o ha duvida sobre o potencial colecionavel que as bonecas Barbie e o super-
her6i Max Steel apresentam: sempre tem uma ultima versdo a ser desejada. Assim, a
divulgacdo do Max Steel rejuvenescido ao lado da boneca Barbie atraiu inumeras
criancas e adultos/as Brasil afora, ndo somente por se tratar de um espaco de
entretenimento gratuito, mas por terem como protagonistas brinquedos desejados por

boa parte do publico infantil.

Sobre o evento

3 Fragmento extraido do site da Mattel, disponivel em junho de 2013.
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O evento no Shopping Praia de
Belas foi realizado de 15 de maio
a 02 de junho de 2013, o qual me
foi possivel observar nos ultimos
quatro dias, periodo em que estive
na cidade. Meu encontro com o
mundo  rosa  versus  azul
constitutivo do universo de
brinquedos infantis instigou-me a
dedicar todo o tempo que tinha
naqueles dias para observar 0s
circuitos de atividades da Barbie
Studios e do Max Steel, o herdi
esta em vocé. Eram dois espagos
destinados  especialmente para
criangas entre 04 e 12 anos e
claramente  enderecados para
meninas e meninos

separadamente.

Praia de Belas

Figura 02 — Cartaz de divulgacéo do evento*

Mediante a distribuicdo de senhas, as crian¢as acompanhadas de seus pais ou de

seus cuidadores ingressavam no portal rosa da Barbie Studios e/ou no portal azul do

Max Steel, para iniciar os circuitos de atividades interativas com a dura¢do aproximada

de 20 minutos.

4 Cartaz exposto no site oficial do Shopping Praia de Belas, em junho de 2013.
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Figura 03 — Portal rosa Figura 04 — Portal azul

O espaco Barbie Studios era predominantemente rosa pink e a organizacdo do
espaco — a estética, as atividades do circuito — remetem a uma representacdo de espaco
familiar, doméstico, aconchegante. J&, o espaco Max Steel é azul com detalhes em preto
e prata, lembrando um grande laboratério com muitos efeitos de iluminacéo,
tecnoldgicos e equipamentos eletrénicos.

De forma ltdica, as meninas® eram convidadas a experimentar “o divertido estilo
de vida da Barbie”®, que incluia um passeio pelos estidios de gravacdo de um reality
show, onde poderiam transformar-se numa “verdadeira estrela de TV”.

O circuito foi composto por uma exposicao localizada na frente do portal rosa,
formada por 100 bonecas Barbie de colecdo em edigdes limitadas que retratam
celebridades do universo do cinema, da musica e da vida real, “para admiracdo das
meninas.” * Ap0s 0 ingresso pelo portal, o circuito obedecia a seguinte ordem:

1) Pétio: espago destinado para atividades em que as meninas brincam com
bonecas e mini cenarios na casa da Barbie, “como se fossem diretoras de
cinema.”

2) Camarim: espaco para atividades em que as meninas transformam um
lounge em camarim e criam um look inspirado em um personagem com 0S

5 Devido ao objetivo do texto, nas descricdes do circuito procurei manter o enderecamento de género
presente nos textos de divulgacdo oficial do evento, referindo-me, portanto, as meninas para falar do
circuito da Barbie e aos meninos para referir-me ao circuito do Max Steel.

® Nesta secdo, todas as expressdes escritas entre aspas foram extraidas do texto de divulgacdo do evento
publicado no site do Shopping Paria de Belas <www.praiadebelas.com.br>, acessado em junho de 2013

ou de materiais distribuidos pela agéncia organizadora do mesmo.
7
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3)

acessorios disponiveis (bolsas, lencos, 6culos, chapéus, pulseiras, anéis e
outros acessorios).

Estadio 1959: espaco que imita um estidio de gravacdo onde as meninas
compBem um cenario, a0 mesmo tempo em podem se ver na televisdo

enquanto se expressam ou cantam, como se estivessem numa gravacao.

Ja, os meninos podiam “se aventurar em missdes ultratecnoldgicas [sic]”, nas

quais eram “desafiados a enfrentar os vildes e ajudar Max Steel a salvar o planeta”. Eles

eram convidados a “testar suas habilidades com games da marca” e podiam tornar-Se

um agente N-Tek. O circuito foi organizado nas seguintes etapas:

1)

2)

3)

4)

Conexdo: consiste no ‘ritual’ de acesso ao espago, em que 0S MENINOS
recebem o colete N-Tek e podem se conectar com o Max Steel através de
painel iluminado.

Laboratério N-Tek: espaco com efeitos de iluminagdo onde 0s meninos
terdo algumas atividades desafiadoras, com a missdo de resgatar as células
de Turbo Energia que foram sequestradas pelos vilGes e assim, ajudar o Max
Steel a combater o mal.

Brinquedoteca: reproduz um grande campo de treinamento do Max Steel e
seus vildes e disponibiliza diversos bonecos e acessérios da marca para gque
0S meninos brinquem.

Games: 0s garotos testam suas habilidades com jogos e tecnologia no
computador do Max Steel. A brincadeira fica completa, quando, ao final do
circuito, os meninos sdo oficialmente reconhecidos como agentes secretos e

recebem sua carteira de agente N-Tek.

Durante os momentos em que estive observando o evento, foram poucas as

meninas que participaram do circuito Max Steel. Apenas uma delas demonstrou

dominio da linguagem N-Tek e familiaridades com os brinquedos e personagens do

espaco azul. As demais manifestavam um envolvimento parcial porque estavam

acompanhando seus irmaos nas brincadeiras.

Em relacdo ao espaco rosa, 0S poucos meninos que chegaram a adentra-lo

mantiveram-se em posi¢do totalmente apatica, sem qualquer forma de envolvimento

com as bonecas e as ‘coisas de menina’. A gerente geral do evento relatou-me casos em
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que no decorrer do evento alguns meninos chegavam a “implorar chorando” para que o
pai e/ou a mée os deixassem entrar no Barbie Studios, mas sem obter sucesso.
Constata-se, com isso, que ha alguma permissividade para que as meninas
tenham contato e interajam com aquilo que é enderecado diretamente ao publico infantil
masculino.  Entretanto, esta sutil flexibilizacdo parece estar situada no lugar do
‘impensavel’ quando os meninos manifestam algum interesse pelas ‘coisas de menina’.
Tem-se, assim, a reiteracdo da dicotomia, baseada na suposicdo de que existem
dois universos opostos: 0 masculino e feminino. Voltando a ‘olhar’ para o evento da
Mattel, vé-se de um lado, docilidade ¢ ‘meiguice’ num ambiente romantico, delicado e
‘totalmente’ rosa: tapetes, cadeiras, armario, brinquedos, instrumentos musicais COMO
guitarra e bateria, microfone... Lacinhos, painéis com bichinhos desenhados e também a
presenca do Ken, o namorado da Barbie. Do outro, espacos mais sombrios, com varios
efeitos de iluminacéo, jogos eletronicos, laboratorio N-TK, armas, vildes no formato de
bonecos ciborgues, fortes, musculosos, viris, lutas, batalhas, ‘expressdes do mal’,

associacdo a violéncia...

I

e
b

- a—
TEm

Figura 06
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Figura 08
Figura 07

Figura 09

Figura 11 Figura 12
Entre multiplos elementos constitutivos da legitimacdo das distingdes de género

e das desigualdades, vale destacar os usos dos simbolos, como é o caso das cores rosa e
azul, os gestos que marcam e demarcam corpos e espacos e da linguagem. Em se
tratando da linguagem, ressalto ndo apenas o corriqueiro ocultamento do género
feminino, mas também as diferenciadas adjetivacdes que sdo atribuidas aos sujeitos
(LOURO, 2011, p. 70), pelo uso dos diminutivos, pela escolha dos verbos e das
analogias.

Minhas observacGes possibilitaram identificar uma forma de organizacéo
sexista, capaz de reiterar 0 preconceito de género e de sexualidade nesses espacos

interativos destinados as criangas. Entretanto, ha duas ressalvas importantes a se fazer: a
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primeira, € a compreensdo de que ha uma possibilidade de agéncia entre as criancas que
podem subverter estes modelos nas suas praticas cotidianas, como propde Cohn (2005);
segunda, é a clareza de que a reiteracdo do preconceito nem sempre acontece
arbitrariamente como geralmente pensamos, mas de forma ludica e sedutora, e muitas

vezes, nem mesmo sdo percebidas.

Sobre crianga, consumo e género

Certamente, este ndo é o Unico texto a ter as bonecas Barbie e 0 Max Steel como
protagonistas. A ideia de apresenta-los de forma relacional, ou seja, um relagdo ao outro
estd fortemente atrelada a uma compreensdo ndo naturalizada de género e também de
infancia, de consumo.

As andlises de muitos sociélogos, educadores e antropélogos tém colocado em
relevo concepcbes de infancia para além de definigdes cronoldgicas. Sdo teorizagBes
que enfatizam a infancia como uma invencdo recente, proveniente das significativas
transformacfes no ambito da politica, da economia, das relacdes de trabalho e das
relagdes com a ciéncia ocorridas no mundo contemporaneo.

Um dos trabalhos pioneiros sobre o tema foi realizado pelo historiador Philippe
Aries (1973), por meio da analise documental e de artefatos historicos. O pesquisador
relata que no século XVII as criancas viviam como se fossem mini adultos e disserta
sobre o processo de producdo do sentimento de infancia que se iniciou somente no
século seguinte, a partir da construcdo diferenciagdes entre criancas e adultos,
instalando demarcacdes e diferencas que aos poucos foram produzindo as nossas atuais
configuracBes de infancia. Autores como Sarmento (2002) e Corsaro (2005) e outros
tém mostrado as reinvengdes da infancia nas sociedades contemporaneas.

No campo da Antropologia, Clarice Cohn (2005) reivindica uma Antropologia
da Crianga, como meio para reconhecer a crianga como um ‘objeto’ legitimo de estudo,
tomando-a ndo mais como ser incompleto, mas como ser ativo, capaz de interagir com o
outro, sendo parte importante nas definicdes e consolidacdes de papéis sociais.
Contrariando concepg¢des que veem as criangas como meramente miméticas em relacao
aos adultos, Cohn (2005) observa que as atividades socializadoras da crianga sé&o
compostas pela sua capacidade de formular sentidos para 0 mundo.

O ponto de convergéncia entre estes estudiosos da infancia e da crianga reside no

reconhecimento das criancas como seres que estdo sendo, aqui, agora e ndo como

382 Reunido Nacional da ANPEd — 01 a 05 de outubro de 2017 — UFMA — Séo Luis/MA



13

alguém que esté treinando para vir a ser jovem ou adulto. Isto nos permite pensar em
outras subjetividades e identidades infantis, criando rupturas com definicGes estaveis
naturalizadas.

Certo é que se por um lado estas desnaturalizacdes em torno da crianca nos
desafiam a repensar a educacdo, a familia e os modos de aprender e ensinar, 0s papeis
que exercemos, por outro, serviram como uma série de informacdes e de conhecimentos
utilizados pelo mercado. Com a invencdo da infancia, o publico infantil tornou-se um
dos publicos mais visados do mercado. Boa parte das possibilidades de consumo esta
atrelada a concepcdo de uma infancia que precisa ser cuidada, protegida e alegre.
Segundo o site oficial da Mattel no Brasil, a industria produz brinquedos diretamente
relacionados ao “desenvolvimento cognitivo, fisico, afetivo e social da crianca, além de
desenvolver competéncias, a autoestima e autoconfianga”.® Assim, “a Mattel tem
oferecido aos consumidores produtos para todas as ocasides de consumo”, seja por meio
de sua rede de mais de 100 mil pontos-de-venda ou por meio das mais de 60 empresas
parceiras ‘“que produzem brinquedos, eletronicos, roupas, sapatos, alimentos,
publicacGes e muitos outros produtos de diferentes segmentos, totalizando 200 milhdes
de unidades ao ano, todos com as marcas Mattel.””®

Estes enunciados oferecem-nos pistas para pensar o0 quanto o consumo néo pode
ser analisado de forma meramente utilitarista, uma vez que ele estd implicado com
conceitos de si e dos outros, com afetos e formas de pertencimento. Canclini (2006)
oferece-nos uma consistente analise mostrando as préticas de consumo como vias para
ser, para fazer parte e exercer a cidadania, alertando-nos sobre a sua complexidade.

Nesses termos, as bonecas Barbie e 0 super-her6i Max Steel tdo desejados por
uma infinidade de criancas representam muito mais que uma simples aquisi¢do de
mercadoria. Sao personagens que tém uma identidade de género, uma aparéncia, um
modo de falar e agir que os tornam desejaveis.

Pode-se afirmar que as caracteristicas de género sdo suficientemente marcantes
nesses personagens, e por isso merecem especial atencdo. Scott (1995) argumenta que
género pode ser uma categoria Util para andlise, principalmente se transcender os
estudos sobre parentesco empreendidos pela Antropologia e as analises historicas que o

tomam como sindnimo de estudos sobre a mulher. Para a pesquisadora, género ¢ “um

8 Fragmento extraido do site da Mattel, disponivel em agosto de 2013
® Fragmento extraido do site da Mattel, disponivel em agosto de 2013
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elemento constitutivo das relagdes sociais baseadas nas diferencas percebidas entre os
sexos” (SCOTT, 1995, p.86). Trata-se de uma forma priméaria de dar significado as
relacbes de poder, a partir de quatro elementos inter-relacionados, a saber: 1) Os
simbolos culturais disponiveis capazes de evocar determinadas representacoes
simbdlicas; 2) Conceitos normativos que expressam interpretacdes dos significados dos
simbolos e que tentam limitar e conter suas possibilidades metaforicas; 3) Concepcdes
politicas e as instituicdes que organizam a vida social;. 4) A identidade subjetiva, o0 que
permite pensar no ndo cumprimento literal das prescri¢coes de género e de sexualidade,
possibilitando outras formas de vivé-los.

A sexualidade, por sua vez, ndo ¢ um simples ‘dado da natureza’, mas o modo
como aprendemos a viver os prazeres dos nossos corpos. Isto significa dizer que ela é
uma construcdo totalmente implicada com o género, na medida em que homens e
mulheres aprendem a experimenté-la e a exercé-la de formas diferentes, dependendo do
‘sexo’ ao qual pertencem. Foucault (2009) considera a sexualidade como um dispositivo
historico, que envolve normas, leis, instituicdes, saberes e muitas outras formas de
investimentos que atuam sobre 0s COrpos.

Tais compreensdes de género e de sexualidade rejeitam explicagfes sexistas,
ocupando-se das analises que procuram entendé-los como construces que se dao ao
longo de toda a vida, por meio de inimeras praticas e nos mais variados espagos sociais.

Desse modo, tanto as bonecas Barbie quanto o Max Steel, podem operar como
referéncias de género, de sexualidade, de corpo, de etnia, de estética, de comportamento
configurando-se numa pedagogia cultural que de muitas vezes, de forma ludica e
simbolica, ensina e educa na contramédo da diversidade, produzindo subjetividades que
pouco acessam e incorporam outros referenciais para pensar o ‘si mesmo’ e 0S

processos coletivos, como € o brincar, por exemplo.

Para finalizar: Uma cena, um paradoxo e duas perguntas

Rian é um menino que estd a trés dias dos seus dois anos de idade. Ele aguarda ansioso essa
‘passagem’ que ser4 marcada por uma comemoragdo simples. Serd um encontro para 0s
familiares e amigos mais proximos que terd comes, bebes e claro, presentes para o
aniversariante. Sua mae conta que a fala enrolada do filho que ainda néo sabe pronunciar com
clareza muitas palavras a deixou em duvida sobre o presente que deseja ganhar de seus pais: “o
Mectil”. Curiosa, perguntou a avoé do menino — sua cuidadora durante a semana — que brinquedo
poderia ser aquele... A avo explicou-lhe que se trata de Max Steel, um boneco que Rian conhece
por meio dos desenhos animados apresentados num canal fechado de televisdo. Foi assim que a
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mée soube de uma das paixdes que mobilizam o filho fazendo seus olhos brilhar e
intensificando a expectativa da comemoragdo do seu aniversario. A mae pensa em dar ao filho
outro presente. “O Max Steel esta muito caro”, argumenta ela. Mas a0 mesmo tempo, mostra-se
preocupada: Como frustrar o desejo maior do seu filho no seu aniversario? O que fazer para ndo
decepciona-lo? Para manter o brilho dos seus olhos? Afinal, enfatiza a mée, “Ele quer tanto o
Max Steel!” (Excerto extraido do Diario de Campo, janeiro de 2014)

Assim como Rian, criangas do mundo inteiro sdo cotidianamente subjetivadas
pelo desejo de ‘ter’ determinados brinquedos, como o super-herdi Max Steel e a famosa
boneca Barbie. Mas, 0 que torna um brinquedo mais desejavel que outro? O que leva
bilhGes de criancas a desejar 0 ‘mesmo’ brinquedo?

Em meio ao processo de globalizacdo no qual estamos imersos, muitas vezes
torna-se dificil identificar as teias globais que, em maior ou menor intensidade, unem as
pessoas pelos recantos do planeta. Essa questdo parece-me pertinente quando se pensa
na efusiva penetracdo de alguns brinquedos infantis no universo de bilhGes de criangas
espalhadas pelo mundo, como é o caso do Max Steel e da Barbie.

Tais brinquedos sdo amplamente consumidos nas mais diversas sociedades,
transformando-se numa espécie de “elo imaginario” (SILVEIRA, 2009) entre bilhoes de
criangas inscritas em contextos socioculturais distintos. De acordo com o que observa
Silveira (2009), sdo criancas que vivem em paises diferentes, que falam linguas
diferentes, que frequentam escolas diversificadas, que pertencem a religides e familias
diferentes e que provavelmente tenham rotinas também diferenciadas e que podem
encontrar nesses brinquedos modelos identitarios alimentados pelo desejo de obter
novas versdes desses dois personagens.

Muitas vezes, este desejo ultrapassa a vontade de simplesmente ‘ter’ a boneca ou
0 super-her6i e toma uma dimensdo ainda maior: muitas criangas querem ‘ser’ bonitas,
magras, louras, esbeltas etc. como é a Barbie e/ou querem ‘ser’ fortes, inteligentes,
poderosas, criativas e joviais como é o Max Steel. Desse modo, nem a Barbie, nem o
Max Steel sdo apenas bonecos. Do ponto de vista de algumas analises no campo da
Educacdo, poderiamos dizer que estes artefatos operam pedagogicamente na vida de
muitas criangas, oferecendo-lhes referenciais de beleza, de feiura, de masculinidade e
feminilidade, entre muitos outros. Na década de 1990, j& com a boneca disponivel em
nivel global, a socidloga Shirley Steinberg (1997) analisou a Barbie como uma

pedagogia cultural, chamando atencdo para inUmeras linhas temaéticas criadas pela
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Mattel para a referida boneca: profisses, personagens do cinema e da televisdo,
esportistas.

Além disso, cabe ressaltar a existéncia de uma série de outros produtos
associados a eles: artigos esportivos, Kits de praia, fantasias, jogos, bolas, artigos para
festas, roupas de cama e banho, bolsas, mochilas, acessérios para as bonecas, sapatos,
materiais de higiene e saude, equipamentos eletronicos, filmes, videos, mdusicas,
produtos alimenticios, materiais escolares, livros e revistas de atividades™®.

Criancas e adultos séo cercados de todos os lados por produtos diversos com 0s
personagens Barbie e Max Steel em suas mais variadas versdes, de modo a ‘lembrar’
que sempre que ha algo novo disponivel nas lojas, produzindo uma espécie de rede de
consumo da qual torna-se dificil escapar. Sdo produtos que lideram indices de vendas e
que ndo sdo consumidos apenas como mercadorias... Eles estdo associados a um
conceito de género, de beleza, de estética, de comportamento e muitas outras coisas.
Com efeito, parece que a dimensdo pedagogica desses brinquedos estd fortemente
implicada com préaticas de consumo e com a disseminacdo de modelos e de condutas de
género.

Entendo, portanto, as praticas de consumo como processos de subjetivacdo que
im/exprimem modos de ser e de estar no mundo, apresentando-nos de forma sedutora,
sutil e por vezes arbitraria, modelos e referenciais de ser menina, menino, bonito/a,
feio/a, esperto/a, inteligente etc. Nesse sentido, tanto a Barbie quanto o Max Steel
penetram 0s corpos das criangas das mais diversas maneiras, habitando-as.

Assim, “O[s] heroi[s] que esta[d@o] em vocé”, como refere o slogan do super-
her6i Max Steel, ndo sdo neutros. Os herdis que nos habitam tém cor, tém uma
identidade de género e uma sexualidade, apresentam modos de agir, de falar, de olhar
para 0 mundo, enfim, de viver que se apresentam como um vasto repertério linguistico,
comunicativo e ludico, sempre implicados em relac6es de poder.

Um olhar panordmico em direcdo as cenas do evento da Mattel, ou na mira
daquelas cenas que podemos assistir no interior das lojas especializadas em brinquedos,
permite-nos conhecer a amplitude da rede de produtos desses personagens, tornando
Seus consumos praticamente inescapaveis para um grande numero de criancas,
potencializando, dessa maneira, os referenciais de género, de sexualidade, de beleza, de

comportamento neles embutidos capazes de reforgar em larga escala o sexismo, a

10 Informag0es extraidas do site oficial da Mattel, acessado em junho de 2013.
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heternormatividade, o0 machismo, a homofobia e outras formas de preconceito, como o
etnocentrismo etc. Assim, 0os mesmos brinquedos que oferecem variadas possibilidades
de ‘fazer de conta’ e de brincar com a ‘realidade’, que atuam como mediadores do
conhecimento e como promotores do processo de socializacdo das criancgas, interpelam
adultos e criancas com modelos capazes de remontar os arquétipos colonialistas
enaltecedores de referéncias corporais brancas, heterossexuais e fortemente marcadas
por definicBes de género sexistas. Eis o paradoxo! E possivel, entdo, produzir outras
possibilidades de convivio com as diferencas (de género, de classe, de etnia, de raca etc)
resistindo aos ditames das grandes corporacGes e do mercado e problematizando junto
as criancas estes referenciais? Que agenciamentos podemos criar para que as diferencas

possam existir por existir, sem necessitarem da tolerancia?
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